


Coherencia Visual:

‘Bienvenida a esta emocionante MasterClass sobre Permite mantener una imagen de

como disenar tu Calendario Editorial Fotdégratico! marca consistente a lo largo del

tiempo. Facilita la creacion de

1. ¢Qué es un Clanedario Editorial Fotografico? una identidad visual sélida que

Un calendario editorial fotografico es una herramienta de
planificacion estratégica que organiza y estructura la
creacion y publicacion de contenido visual a lo largo del
tiempo. Este calendario, diseflado especificamente para
gestionar 1magenes y fotografias, ayuda a establecer una
narrativa visual coherente y efectiva para la marca

los seguidores pueden reconocer
y recordar.

Eficiencia en la Creacion:
Anticipar y organizar la
produccion de contenido visual

reduce el estrés y mejora la

Calendario editorial + Marketing eficiencia. Proporciona un

El contenido visual desempefia un papel crucial en la era
actual del marketing, donde la conexi6n emocional con la
audiencia es esencilal. El calendario editorial fotografico se
convierte en un pilar fundamental al proporcionar:

enfoque estructurado para la
ogeneracion de imagenes, evitando
la improvisacion.

Conexion con la Audiencia:
Facilita la construccion de
narrativas visuales que resuenan
emocionalmente con la audiencia.
Permite contar historias de

manera coherente, fortaleciendo
la conexi16n y la lealtad.
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Por qué el Contenido Visual es Esencial en el Marketing
Actual

Ll auge de las redes sociales y la saturacion de informacién en
linea han elevado la tmportancia del contenido visual en el
marketing contempordneo. Las itmagenes capturan la atencion de
manera mds rdpida y efectiva que el texto, permitiendo a las
marcas comunicar mensajes de manera impactante y memorable.

Cémo el Calendario Editorial Fotogrdfico Facilita la
Gestion y Coherencia del Contenido Visual:

Planificacion Estratégica:

Permite una vision general de las campanas visuales a lo
largo del tiempo. Facilita la alineacién del contenido visual
con objetivos comerciales y fechas clave.

Organizacion y Anticipacion:

Ayuda a organizar sesiones fotograficas, recursos y logistica
con anticipacion. Evita la improvisacion, garantizando la
calidad y relevancia del contenido.

Consistencia y Reconocimiento:

Fomenta la coherencia en la estética y estilo visual.
Establece una 1identidad visual reconocible, tfortaleciendo la
presencla de la marca.

2. Beneficios de un Calendario Editorial
Fotografico

Coherencia Visual:

[La coherencia visual es esencial para construir el
reconocimiento de la marca y fortalecer la conexi6n con la
audiencia. Un calendario editorial fotogratico permite:

Planificacion Estratégica:

Elaborar un enfoque a largo plazo para la creacion de
contenido visual, alineado con los objetivos de la marca, la
audiencia y las metas establecidas.

Ej: Coca-Cola ha mantenido una estética visual consistente a
lo largo de los aflos, con imagenes iconicas que retlejan la
alegria y la felicidad, alineadas con su mensaje central.
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Establecimiento de Pautas Visuales:

Crear directrices especificas que definen el estilo, colores,
composicion y otros elementos visuales que caracterizan la
identidad de la marca.

Ej: Apple es conocida por su disefio minimalista y

elegante, aplicado consistentemente en todas las
platatormas y campafias visuales.

Creacion de Identidad Visual Reconocible:

Desarrollar una 1imagen distintiva y coherente que permite a
la audiencia reconocer Instantdneamente la marca a través
de elementos visuales Gnicos.

Ejemplo: Nike utiliza de manera coherente el "swoosh" y
colores distintivos para construir una identidad visual
fuerte y reconocible.

Eficiencia en la Creacion:

Reduccion del Estrés en 1a Produccion de Contenido
Visual

[La anticipacidén y organizacién son clave para
minimizar la presién en la produccion de contenido visual:

Anticipacion en Campanas Estacionales:

Prepararse y planificar contenido visual especitico para
aprovechar eventos y periodos estacionales relevantes para la
marca.

Ej: Starbucks planifica con anticipacién campafias visuales
estacionales que reflejan la calidez y la celebracion,
manteniendo la coherencia con su experiencia de marca.

Optimizacion de Procesos Creativos:

Mejorar la etficiencia y efectividad en la creacion de
contenido visual mediante la 1dentificacion y aplicacion de
métodos y herramientas mas eficientes.

Ej: Adobe utiliza tlujos de trabajo eficientes y colaborativos
para produclir contenido visual de alta calidad de manera
constante.

Programacion de Sesiones Fotograficas:

Organizar y planificar sesiones fotograficas de manera
estratégica para garantizar la captura de contenido visual
alineado con el calendario editorial.

Ej: Airbnb organiza sesiones totograticas regulares para

actualizar su banco de 1magenes y garantizar la calidad visual
de sus listados.



Historias Visuales en Redes Sociales:
Conexi10n con la Audiencia:Permite Contar Historias Crear narrativas visuales convincentes y relevantes
Efectivas y Conectar Emocionalmente especitficamente disefiadas para platatormas de redes sociales,
aprovechando sus caracteristicas y audiencia unica.
Consistencia en la Narrativa: Ej: National Geographic comparte historias visuales
Mantener una coherencia tematica y visual en la historia Impactantes en sus redes soclales, generando una conexion
que la marca cuenta a través de sus 1magenes, fortaleciendo emocional a través de la fotografia.
la conex16n con la audiencia.
EJ: Dove ha utilizado su campafia "Real Beauty" para contar
historias auténticas que conectan emocionalmente con
mujeres de todo el mundo. 3. Componentes Claves del Calendario Editorial
Fotografico
Transmision de Valores a Través de Imagenes:
Utilizar el contenido visual para comunicar los valores y Fechas Claves: Impulsando Campaiias y Temas
principlos fundamentales de la marca, generando una Especificos
conex10n emocional con la audiencia.
EJ: Patagonia utiliza fotogratias para transmitir sus valores Planificacién Estratégica de Fechas Relevantes:
de sostenibilidad y conexién con la naturaleza, [dentificar techas clave y eventos relevantes que
construyendo una conexi16n emocional con su audiencia. resuenen con la audiencia y objetivos de la marca.

Ej: Para el Dia Internacional de la Mujer, marcas como Dove
han lanzado campanas visuales que celebran la diversidad y
empoderamiento femenino.
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Campanas Basadas en Eventos:

Utilizar tfechas especiales para impulsar campafnas y temas
especitficos que conecten con la audiencia.

E]: Nike lanza anualmente la campafia "BeTrue" durante el
Mes del Orgullo (Pride Month). La marca presenta
productos edicion limitada con los colores del arcoiris, sim-

bolizando el apoyo a la comunidad LGBTQ +.

Segmentacion de Audiencia: Adaptacion Visual para Di-
ferentes Segmentos

Identificacion de Segmentos de Audiencia:

Dividir la audiencia en segmentos demograficos,
ogeograficos o psicograficos para adaptar el contenido
visual.

Ej: Nike ha segmentado su audiencia para adaptar su
contenido visual, mostrando diferentes estilos y culturas en
Sus campanas.

Segmentacion Visual:

Personalizar imagenes para diferentes grupos demograficos,
reflejando autenticidad y resonando con sus experiencias.
Ej: Airbnb adapta visualmente sus campafias para mostrar
diversidad étnica y cultural, creando conexiones con
diterentes publicos.

Consistencia Estacional: Adaptacion Visual a las
Estaciones del Afo

Importancia de la Adaptacion Estacional:

Alinear el contenido visual con las estaciones del afio para

mantener la relevancia y conexién con la audiencia.

Ej: Starbucks adapta sus campafias visuales para retlejar la

temporada, incorporando colores y elementos asociados con
cada estacion.

Campanas Tematicas Estacionales:

Crear campafas especificas para cada estacion,
aprovechando festividades y cambios climaticos.

Ej: La marca de moda H&M lanza colecciones visuales
estacionales, ajustando paletas de colores y estilos segin la
época del ano.
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Estrategias de Marketing en Diferentes Estaciones:

Ajustar estrategias de marketing y tono visual de acuerdo

con las estaciones para mantener la coherencia y relevancia.
Ej: Empresas de turismo adaptan sus imagenes para resaltar

destinos de playa en verano y paisajes nevados en invierno.

[.a planificacién cuidadosa de fechas clave, la segmentacion
de audiencla y la adaptacidén estacional son componentes
esenclales para un calendario editorial totogratico etectivo.
Estos elementos permiten a las marcas mantenerse
relevantes, conectar emocionalmente con la audiencia y
construlr una presencila visual fuerte y coherente a lo largo
del tiempo.

4. Pasos Practicos para Crear un Calendario Editorial
Fotografico

Identificacion de Temas: Mini Guia para Seleccionar
Temas Relevantes

1. Conoce a tu Audiencia:

Investiga los intereses, aspiraciones y desatios de tu
audiencia.ldentifica temas que resuenen con sus emocliones
y experiencias.

2. Retfleja los Valores de tu Marca:

Selecciona temas que estén alineados con los valores y la
mis16n de tu marca. Asegurate de que los temas elegidos
contribuyan a la narrativa de tu marca.fluyan naturalmente
de una a otra.

3. Analiza Tendencias del Sector:

Mantente actualizada sobre las tendencias de la industria y
del mercado. Incorpora temas relevantes y populares en tu
sector.

4. Considera Fechas Claves:

Aprovecha techas especiales, temporadas y eventos
relevantes para seleccionar temas. Adapta tus temas a
ocasiones especificas para maximizar la relevancia.
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5.Varia los Tipos de Contenido:

Incluye una variedad de temas para mantener la frescura en
tu contenido visual.Combina imagenes de productos,
retratos, historias de clientes, entre otros.

Seleccion de Fechas y Eventos: Consejos para Elegir
Fechas Estratégicas

Identifica Fechas Relevantes para tu Marca:
Selecciona fechas que tengan 1mportancia para tu marca,
como anlversarios, lanzamientos de productos o hitos
empresariales.

Calendario de Eventos del Sector:

Consulta el calendario de eventos de tu sector y alinea tu
contenido visual con conterencias, terias o eventos
Importantes.

Aprovecha Dias Tematicos y Celebraciones:
Incluye dias teméaticos relevantes para tu marca y audiencia.

Adapta tu contenido visual para celebraciones como el Dia
de 1la Mujer, el Dia de la Tierra, etc.

Temporadas y Cambios Estaclonales:
Adapta tus temas y contenido visual a las estaciones del afo
para mantener la coherencia y relevancia estacional.

Fechas de Marketing:

Considera techas clave de marketing como Black Friday,
Cyber Monday, u otras temporadas de descuentos segun tu
industria.
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Planificacion de Sesiones Fotograficas: Detalles y
Recomendaciones

Frecuencia de Sesiones:

Planifica sesiones totograticas regulares para mantener un
suministro constante de contenido visual fresco. Adapta la
frecuencia segin la velocidad de cambio de tu industria.

Diversificacion de Escenarios y Estilos:

Varia los escenarios y estilos en cada sesién para evitar la
monotonia. Experimenta con diferentes fondos,
Iluminaciones y estéticas visuales.

Planificacion de Atuendos y Requisitos Teécnicos:
Coordina atuendos, utileria y requisitos técnicos con
anticipacion. Aseglrate de que cada sesion cumpla con los
estandares de calidad y coherencia visual.

Colaboracion con Fotografos:

Trabaja con totégratos especializados en tu nicho o estilo visual
preferido. Busca recomendaciones y revisa sus portaftolios para
asegurar una buena conexion creativa.

Aprovecha las Tendencias Visuales Actuales:

Mantente al tanto de las tendencias visuales y estéticas en tu
industria. Asegurate de que tus sesiones retlejen la frescura y
modernidad de tu marca.

5. Evaluacion y Adaptacion Continua
Monitoreo del Rendimiento: Herramientas y Métricas

Analitica de Redes Sociales:

Utiliza herramientas analiticas integradas en platatormas como
Instagram, Facebook y Twitter para rastrear el rendimiento de
las publicaciones. Mide métricas como la participacion, alcance,
Impresiones y seguldores.
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Google Analytics:

Examina el trafico de tu sitio web relacionado con las
campafias visuales. Evaltia métricas como la duracion de la
visita, tasas de rebote y conversiones.

Encuestas y Formularios en Linea:

Recolecta datos directos de la audiencia mediante encuestas
y tormularios. Pregunta sobre la percepcion del contenido
visual y las preferencias de la audiencia.

Heatmaps y Analitica de Usuario:

Implementa herramientas de heatmap para comprender
cOmo los usuarios interactiian con tu contenido visual.
[dentifica patrones de comportamiento y dreas de interés.

Meétricas de Email Marketing:

Evalta el rendimiento de las imagenes en campafas de
correo electronico. Analiza tasas de apertura, clics y
conversiones relacionadas con el contenido visual.

Flexibilidad y Adaptacion: Importancia a Largo Plazo

Aprendizaje Continuo:

Admite que el marketing visual es dindmico y estd sujeto a
cambios. Mantente al tanto de las tendencias y ajusta tu
estrategia segin la evolucion del mercado.

Revision Periodica del Calendario:

Programa revisiones regulares del calendario editorial
fotografico. Ajusta temas y estrategias segln el rendimiento y
los cambios en las metas comerciales.

Flexibilidad en Eventos Inesperados:

Sé flexible para adaptarte a eventos 1nesperados o cambios en la
direccion de tu marca. Aprovecha oportunidades que puedan
surgir repentinamente.
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_ Analisis de Sentimiento:
Utiliza herramientas de analisis de sentimiento para evaluar la
respuesta emocional del pablico. Ajusta estrategias seguin los
Actualizacion de Estilo Visual: comentarios positivos y negativos.
Considera la actualizacion periddica del estilo visual para
mantener la frescura. Alinea cambios con la evolucion de la Aprovechamiento de Historias de Exito:
marca y las preferencias de la audiencia. Destaca historias de éxito y testimonios relacionados con el
impacto del contenido visual. Utiliza estas historias para
Feedback de la Audiencia: Estrategias para la Mejora mejorar y adaptar futuras estrategias.
Continua
Evaluacion Comparativa:
Encuestas y Comentarios Directos: Realiza comparaciones con la competencia y otras marcas lideres
Realiza encuestas periddicas y fomenta los comentarios en tu industria. Identifica practicas exitosas y considera cOmo
directos de la audiencia. Pregunta sobre la etectividad del aplicarlas a tu estrategia visual.

contenido visual y cualquier mejora sugerida.

Participacion Activa en Redes Socilales:

Monitorea las interacciones en las redes sociales,
incluyendo comentarios y compartidos. Responde de manera
activa y positiva, demostrando receptividad a la
retroalimentacion.
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Un heatmap, o mapa de calor en espafiol, es una representacion visual
de datos que utiliza colores para indicar la intensidad de ciertos
valores en una matriz. En el contexto del marketing y la analitica
web, un heatmap es una herramienta que muestra visualmente co6mo
los usuarios interactian con una pagina web o una aplicacion.

Hotjar: Ofrece una versién gratuita con algunas limitaciones en la
cantidad de paginas vistas que puedes analizar y la cantidad de
orabaciones de sesiones disponibles. A pesar de estas restricciones, es
una opcion popular para obtener heatmaps y otros datos de
comportamiento del usuario.

Crazy Egg: Ofrece una prueba gratuita de 30 dias que te permite
explorar sus tfuncionalidades, incluyendo heatmaps. Después de la
prueba gratuita, puedes optar por un plan de pago o continuar con su
version gratuita que tiene limitaciones.

Matomo (anteriormente Piwilk): Es una platatorma de analisis web
de coédigo abierto que puedes instalar en tu propio servidor. La
version basica de Matomo es gratuita, pero si utilizas la version en la
nube, hay planes que incluyen una capa gratuita con clertas
restricclones.

Inspectlet: Ofrece una versién gratuita con algunas limitaciones, pero aun
asi te permite acceder a funcionalidades béasicas de heatmap y grabaciones
de sesiones.

Analisis de Sentimiento:

Existen varias herramientas de analisis de sentimientos que pueden ayudar-
te a comprender las emociones y opiniones expresadas en textos, comenta-
rios y redes sociales.

VADER (NLTR): Es una biblioteca de Python que forma parte de NLTK
(Natural Language Toolkit). Puedes utilizarlo de forma gratuita como
parte de NLTK.

TextBlob: Es una biblioteca de procesamiento de lenguaje natural en
Python y es de codigo abierto. Puedes utilizarlo gratuitamente y tiene una
interfaz tacil de usar.

Google Cloud Natural Language API: Ofrece una capa gratuita con un
limite de uso mensual, 1o que significa que puedes utilizar la API de
Google Cloud Natural Language dentro de esos limites sin incurrir en
COSstos.

Azure Text Analytics: Microsoft Azure ofrece una capa gratulta con un
limite de uso mensual para servicios como Azure Text Analytics. Puedes
aprovechar esta capa gratuita para realizar analisis de sentimientos sin
costos adicionales.
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CONTACTO

Llegamos al final de nuestra Masterclass y quiero
agradecerles por ser parte de esta emoclionante travesia
creatival Espero que estas paginas hayan sido una chispa para
sus 1deas y que cada consejo se convierta en una herramienta
en su caja de creatividad.

11.20485.562 1

thrizph@gmail.com

(@thrizph
@thrizph.visual

Q@ {©

Recuerden, la magia sucede cuando sus visiones toman forma.
Que cada foto cuente su historia tinica y que la inspiracion

fluya como un torrente interminable. |
www.facebook.com/ThrizPh/

@ThrizPh

Este e-book es un punto de partida, pero el viaje continia.
jOue cada clic de sus camaras sea un paso mas hacia la
excelencia visual!
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www.thrizph.com

jGracias por compartir este viaje conmigo y hasta la préoxima
aventura!

“MasterClass Visual Planner E-Book”™
Contenido exclusivo ThrizPh®© y
ThrizPheVisual© todos los derechos
reservados. Prohibida su distribucion.
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